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項目 內容 

提案名稱 

(20字以內) 
強化年輕族群與公用頻道（CH3）之使用連結 

摘要說明 

(50字以內)  

年輕族群對於傳統媒體之關注與使用，隨著新媒體的發展演進，漸

有疏離之現象，尤其屬於地方有線電視系統的 CH3，年輕族群之接

近與使用率偏低，若能透過節目製作拍攝、節目購置，可強化年輕

族群對於 CH3 之關注與收視，亦可進一步提高年輕族群收看 CH3

市政行銷等相關節目之可能性。 

提案內容 

(約 6 百～1

千 5 百字，

可分項次、

分 段 落 撰

寫；內容若

參考國內、

外案例、書

籍文獻、網

站資料等，

應敘明引用

出處。) 

1.問題描述： 

 本市公用頻道(CH3)雖優於全國，但仍有部分的有線電視訂戶未

曾看過，但因民眾參與程度低、收視群眾難養成及被其他團體

占用等因素，一直為本局經營至此亟待努力之方向： 

(1)民眾參與程度不足： 

   民眾參與不足的情形相當普遍，大可歸因於公用頻道定頻

於有線電視第 3頻道，以收視習慣而言，較少受到注意，

爰此，在地民眾、團體認識有限，且與有線電視業者是否

積極鼓勵也是一個重要因素。 

(2)收視群眾難養成： 

依有線廣播電視法規定，凡有關公益性、藝文性、社教性

等非營利之節目、短片等皆可免費託播，申請託播之市民

或團體範圍廣，爰節目品質及片源難以控制，節目播出亦

未能固定，致難以養成觀眾固定收視的習慣，加上現今有

線電視頻道數量上百台，難以與各商業電視臺節目競爭。 

  (3)其他團體占用： 

 另一個與節目來源有關的問題為節目來源的多樣性不

足，以立法的精神而言，公用頻道時常被少數團體或個人

所把持情況，比節目來源不足更為嚴重，因為如果一個頻

道缺乏節目來源加上節目性質單一，公用頻道將成為少數

人的頻道，有違存在的目的。 

2.具體創新作為： 

   (1)徵選高雄原創劇本結合在地影視製作團隊拍攝之圓夢計畫 

○1 為鼓勵創作高雄在地故事之原創或編劇，透過公開甄選

原創劇本，並結合南部大專院校影視科系學生、或影像

製作團隊，讓高雄原創劇本得以透過實拍而圓夢。 



○2 落實師徒制，聘請具專業電影或電視拍攝經驗之導演指

導，提升年輕人影像製作能力。 

○3 除結合在地故事及培育影視人才外，並藉由高雄取景、

拍攝等過程，行銷高雄在地軟硬體建設，拍攝成果擬於

多元平台露出，並於 CH3 播出。 

    (2)購置電影館「青春影展」得獎及入圍影片於 CH3 播出 

去(104)年共有 49 校、73 系、357 部作品參賽，入圍影片

更達 47 部，創作影片之質與量兼具，擬透過購置公播版

權方式排播於本市公用頻道，以鼓勵青年影像創作者。 

3.經費來源：(公務預算、基金、民間或財務自償性等。)  

  (1)原創徵選劇本每部 5萬元；執行團隊拍攝經費 25 萬(含專業

導演指導)。擬徵選拍攝 3部，含行政執行等費用約 95 萬元。 

  (2)每部影片公播版權費約 6,000 元之購置，預計購買 16 部，經

費約 9萬 6000 元。 

4.預期效益：(例如：人力、物力、經費之節省或行政效能、經濟

效益之提升等，以量化為佳。) 

  (1)培養專業影視人才：  

徵選高雄原創劇本結合在地影視製作團隊拍攝之圓夢計畫，

不僅擴大青年學子的觀影視野，亦可透過師徒制之落實，賦

予教育推廣功能，提昇南部大專院校影視科系學生、或影像

製作團隊電影拍攝能力。 

  (2)強化年輕族群使用連結： 

年輕族群對於傳統媒體之關注與使用，有逐漸疏離之現象，

且發現年輕族群對於本市公用頻道之接近與使用率偏低，若

能鼓勵創作高雄在地故事之原創或編劇，透過節目製作拍攝

與購置方式，應可強化年輕族群對於公用頻道之關注與收視。 

5.可能的風險或限制： 

 (1)公用頻道法規設計是由上而下的，民眾對公用頻道的使用，

先天的認識就有限，爰此，更缺乏對公用頻道的積極使用欲

望。 

   (2)音樂在影像製作扮演重要角色，公用頻道託播之影像節目皆

須提供音樂公播授權同意，使得民眾望之卻步。 

   (3)缺乏專業行銷推廣人才，及長期規劃及宣傳，恐致節目數量

或品質參差不齊。 

 

 


